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ırımlar ned

mi 

a, ödemeler 
mlu katkılard
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ğrusu turizm
şlik farklılı
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ten de turiz
iyel bir güc

alkınma üz
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yatırım kar
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başka bir ü
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uristik işletm
dam imkanl
im biçimler

ülkede gele
apısal değiş

m dışında iş
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yapı değişik
i diğer sek
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zm sektörün
cü bulunmak

zerindeki etk
ler meydan
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maktadır. S
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oldukları ü
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melerin ve
ları yaratır. 
rini değiştir

eneksel üre
şikliklerin 
ş bulma ola
 Turizm hiç
1986:62). 

kliği ile tur
ktörleri uya

      2015, Volu

yel katkısın
ün gelişmiş 
altacağı, ek

hızlandırac
nün gelir ve
ktadır.  

kisi üç aşam
na gelmekte
eklenmeme
ermekte, y

mektedir (Kr
sadece turi

konomisine 

rilebilecek a
urizm sektö
kmekte hem
u aşamada, 
on aşama is
de gelir ola

zkonusudur,
ılabilmekted

ahat eden i
ülkedeki baz
ir üretim ha

e gerekse e
Ancak turiz
recek niteli

etim biçimle
önemli bir 
nakları ve t
çbir zaman 

izm arasınd
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cağından 
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e ve bu ge

ektedir. Tur
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bir katkı

alan sayısı a
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se turizm se

arak fayda s
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dir.  
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erinin değiş
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da direk bir 
nomide bir

3

ok faklı 
ekte olan 
e sosyal 

sıklıkla 
yaratma 

lenebilir. 
elişmeler 
rist akını 
htiyaçları 
1994:3). 

met eden 
ıdan ise 

artmakta 
elişmeler 
re devlet 
atırım ile 
ektörüne 
sağladığı 

mi zaman 
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ki diğer 
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kiyetinin 
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Turizm ve M
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i oranına ba

le gelişmiş 
inin GSMH
e nazaran 

milerinden k

nedeniyle 
u ortaya çıkt
e veya ülke
n gelirini olu

Turizm ve Ö

ler bilânços
k kişilerle y
tanımlanma

kiye’de Kültür

İstihdam 

ellikle ilk aş
hdamın geli
ki etkilerini
ncak turizm
ndaki istihda

emek yoğu
cünün büyü
lerin artacağ
me için gere

ak doğruda

İstihdam; K
peratörleri g

hdam; turiz
ristlerin har
alıkçılık, in
te sağlanan 

İstihdam, do
an ek istihda

Milli Gelir 

mik kalkınm
akmak gerek

batı toplu
H içindeki 

biraz da
kaynaklanma

genellikle y
tığı için her
ede yaratıla
uşturmaktad

Ödemeler D

su, bir ülked
yaptıkları tü
aktadır. Tur

r Turizmi ve E

şamalarında
şimini hızla
i ele alan a

m sektörü g
ama da büy

un bir sektö
ük oranda 
ğı ve denge
ekli talebin 

an, dolaylı v

onaklama, y
gibi turizm i

zm sektörün
rcamalarınd
nşaat, el sana

istihdam bu

oğrudan ve d
amdır. 

maya olan 
kir.  

mlarında tu
payı düşük

aha yükse
aktadır. 

yaşanılan y
r yıl büyük 

an gelir turi
dır.  

Dengesi 

deki yerleşik
üm ekonomi
izm para ak

Ekonomiye Ka

a seyyar sat
andırmaktad
ampirik çal
geliştikçe v
yük katkısı o

ör olan turiz
istihdam 

li bir gelir d
yaratılacağ

ve uyarılmı

yeme-içme 
işletmelerin

nün ihtiyaç d
dan yararlan
atları, bank
u gruba dah

dolaylı istih

katkısını ö

urizm gelir
ktür. Bu o

ek çıkmak

yerlerde kaz
k miktarlard

izm olayı s

k kişilerin b
ik işlemleri
kımları açıs

atkıları 

tıcılık, resm
dır. Bu ned
lışmaların s
ve bu alan
olmaktadır.

zm endüstri
edileceği 

dağılımının 
ğı düşünülm

ış olmak üz

işletmeleri,
nde çalışanla

duyduğu ürü
nan faaliyetl
kalar ve imal
hil edilir. 

hdamla sağl

ölçmek için

rlerinin yük
oran gelişm
ktadır. Bu 

zanılan geli
da gelir tran
sonucu bir 

belirli bir d
in sonucunu
sından gene

mi olmayan r
denledir ki, 
sayısı olduk
daki yatırım

isinin gelişm
görüşü hak
sağlanacağ

mektedir. 

zere üç tür 

, ulaştırma i
arı kapsama

ünleri ve hiz
erdeki işler 
lat gibi sekt

lanan gelirle

n, turizm g

ksek olması
mekte olan 

durum g

rin başka y
sferleri gerç
başka bölg

dönem boyu
u gösteren s
ellikle turist

rehberlik hi
 turizm sek
kça azdır(C
mlar yoğun

mesiyle, va
kimdir. İst
ğı, bunun so

r istihdam m

işletmeleri, 
aktadır. 

izmetleri sağ
r dolaylı isti
törlerde turi

erin harcanm

gelirlerinin 

ına rağmen
ülkelerde 

gelişmiş ü

yerlerde har
çekleşmekt
genin veya 

unca yabanc
sistematik b
t gönderen 

izmetleri 
ktörünün 

Cukier & 
nlaştıkça  

sıfsız ve 
tihdamın 
nucunda 

meydana 

seyahat 

ğlayan 
ihdamı 
izmin 

masıyla 

GSMH 

n, turizm 
gelişmiş 
ülkelerin 

rcanması 
edir. Bir 
ülkenin 

cı ülkede 
bir kayıt 
bölgede 
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dilen dövizl
üçük olmalı

sektörünün
alternatif se
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benzer son

a benzer son

e’nin ödeme
bakiye ve

idir(Çak, 20

1999 
areti 

-10 

8 

-4 

ler 5 

-1 
k: TCMB 

e’de turizm
ktadır. Turiz
de her yılın 

arz ve talebi
ar açısından 
da olduğu g
eri satın al

Economics Jour

tim dışı kal
Uluslararas

inde etkili o
in ise döviz
arak belirg
k dış öneme
kazancı yar
lut.2000). 

ler için yap
ıdır: (c/r<1)

n döviz gir
ektörlerin g

nderen ülke
nuçlar doğur
nuçlara nede

eler bilanço
erdiği görü
013).  

Tab

2000 2001

-22 -3

11 9

-4 -5

5 3

-10 4

m, hem ist
zm gelirler
bir önceki y

i bakımında
fark yoktur

gibi döviz ar
lmaları ile 

rnal             

lan ya da t
sı turizm ha
olur. Bu etk
z arzını art

ginlik kazan
eler bilânço
ratması baz

pılan döviz 
),  

rdisi payının
getireceği dö

e açısından 
rurken, turis
en olmaktad

osuna yıllar 
ülecektir. B

blo 1: Türk

1 2002 200

3 -6 -1

9 8 1

5 -5 

3 2 

4 -1 

tihdama he
rine 2003 y
yıla göre art

an mal ithal 
r. Ülkeye g
rzı, buna ka

sektörel ü

                  

tasarruf edi
areketlerind

ki dışarıya t
ttırıcı rol o
nmaktadır. 
osu üzerinde
zı şartların o

giderleri (

n, söz kon
övizden fazl

bu olay öd
st çeken ülk
dır.  

r itibariyle b
Bu pozitif 

 

kiye Ödem

03 2004 2

13 -23 

11 13 

-6 -6 

1 1 

-8 -14 

em de öde
yılından iti
tma eğilimi

 ve ihracı il
gelen turistle
arşılık ülke 
üretim için 

                  

len paranın
den elde ed
turist gönde
oynamakta 
Ancak, tur

e olumlu etk
oluşmasına 

(c) ile dövi

nusu ülkede
la olması ge

demeler den
keler için ise

bakıldığınd
f bakiyenin

eler Bilanç

2005 2006 

-33 -41 

15 14 

-6 -7 

1 2 

-22 -32 

emeler den
ibaren bakt
nde olduğu

le turistik fa
ere bazı ma
vatandaşlar
gerekli m

      2015, Volu

n gidilecek 
dilen dövizl
eren ülkenin
ve sonuçta

rizm sektörü
kiler yaratm
bağlıdır. Bu

z gelirleri 

 turizm sek
erekmekted

ngesi üzerin
e bunun  ter

a hizmetler
n en önem

çosu 

2007 2008

-47 -53

13 18

-7 -8

2 2

-38 -42

ngesine ço
tığımızda, 2
görülmekte

aaliyetler ar
al ve hizmet
rının gittikle
al ve hizm

lume: 1 

yörede har
ler, daha ço
n döviz tale
a ödemeler 
rünün döviz
ması, diğer b
unlar aşağıd

(r) arasınd

ktörü bulun
dir. 

inde mal ve
rsine, mal v

r dengesinin
mli nedeni

8 2009 20

3 -25 -

8 17 

8 -8 

2 2 

2 -13 -

ok önemli 
2009 ve 2
edir. 

rasında orta
tlerin satılm
eri ülkelerde

met ithali is

5

rcanması 
ok döviz 
bi, turist 
dengesi 

z arz ve 
bir ifade 
daki gibi 

aki oran 

nmaması 

e hizmet 
e hizmet 

n sürekli 
 turizm 

10 2011 

56 -89 

15 18 

-7 -8 

1 2 

47 -77 

katkılar 
010 yılı 

aya çıkan 
ması, mal 
e mal ve 
se, ürün 
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ithalatın
gelirleri
kalemi o
 

 

Kaynak

2010 yı
olurken
Turizm,
için gen
işletme 
Türkiye
katkıda 

 
1.1.5. T
 
 T
ekonom
hızlandı
yavaş y
yeni isti
 
Turizmi
değiştirm
en çok b
görüleb
 
1.2. Tur
 
Sosyal y
bileşimi
unsurlar
gelişmiş

 

 
Türk

nda olduğu 
i içerisinde 
oluşturmakt

k: Kültür ve

ılı itibariyl
n, aynı yıl e
, özellikle ö
niş istihdam

aşamaların
e’de kırsal k
bulunmakta

Turizm ve E

Turizm elb
miye yapm
ırmaktadır. 

yavaş bir değ
ihdam alanl

in ekonomi
mesidir. Tu
bölgedeki h
ilmekte, bu

rizm ve Sos

yapı deninc
i, dağılımı 
rı olarak da
ş ve gelişm

kiye’de Kültür

gibi döviz 
aramalı ve

tadır. 

T

e Turizm Ba

e Türkiye, 
en fazla tur
öğrenilmesi

m olanakları 
nda yarattığ
kesimden k
adır. 

Ekonomik Y

bette ki, ek
mış olduğ

Turizmin 
ğişme gözle
larına yönel

ik alandaki
urizm endüs
halkı etkilem
u durum bölg

syal Yapı  

ce, kültürel
ve diğer ni

a yerleşme 
mekte olan

r Turizmi ve E

talebi yarat
 tüketim m

Tablo 2: Tü

Yılla
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012

akanlığı 

dünyada e
rizm geliri 
i kolay, yen
yaratmakta
ğı yeni iş 
kentlere göç

Yapı  

konomideki 
u uyarıcı 
kırsal bir e
emlenir ve b
lmeye başla

i bir diğer 
strisinin geli
mektedir. Öt
gesel bir en

yapı özelli
itelik ve ni
tarzı (köy,
ülkelerde 

Ekonomiye Ka

tır. Bu şeki
malları ihrac

ürkiye Turi
 

ar ( 100
3   13 85
4   17 07
5   20 32
6   18 59
7   20 94
8   25 41
9   25 06
0   24 93
1   28 11
2   29 35

en fazla tu
elde eden 

ni ve çeşitl
adır (Özdem
olanakları 

ç ve işsizlik

yapısal de
 etki sa
ekonomide 
bireyler tarı

arlar. 

etkisi de 
iştiği yörele
te yandan m

nflasyon yar

ikleri olarak
icelik yanla
, şehir, büy

ekonomik 

atkıları 

lde bakıldığ
ından sonra

izm Gelirle

00 $ ) 
54 866 
76 606 
22 112 
93 951 
42 500 
15 067 
64 482 
30 997 
15 692 
51 446 

rizm amaçl
dokuzuncu 
i işler sağla

mir, 1992). 
ile gelişm

k gibi önem

eğişiklikleri
ayesinde 

gelişmesiy
ımsal aland

arazi ve b
erde arazi fi

mal ve hizme
ratmaktadır.

k kabul edi
arıyla), sosy
yük şehir bö

büyüme i

ğında turizm
a üçüncü en

eri 

lı ziyaret e
ülke konu

amak sureti
Turizm, ger
ekte olan b
mli sorunla

n ana nede
ekonomik 

yle oradaki 
dan turizm s

azı mal ve
fiyatları yük
etlerin fiyat
  

ilebilecek o
yal tabakala
ölgeleri) ak
le birlikte 

m, 2012 yıl
n fazla gelir

edilen yedin
umuna yüks
iyle vasıfsız

erek yatırım
bir çok ül

arın çözüml

eni değildir
yapı de

iş ve mes
sektörünün 

e hizmet fi
kselmekte b
tlarında aşır

olan nüfus (
aşma ve fiz
kla gelmekt

sosyal yap

lı ihracat 
r getiren 

nci ülke 
selmiştir. 
z işgücü 

m gerekse 
kede ve 

lerine de 

r, ancak 
eğişimini 
sleklerde 
sunduğu 

iyatlarını 
u durum 
rı artışlar 

(miktarı, 
ziki yapı 
tedir. Az 
pının da 
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değişme
olmakta
 
Turizmi
turizm 
daha ö
sağlayac
güvener
 
Bunun 
yararlan
doğurga
çocuk s
planlam
 
Ekonom
sermaye
birikimi
yapının 
hem fizi
 
1.3. Kü
 
20.yy.da
eğilimle
yaşanm
bilgi, ve
gibi tur
meydan
yalın tan
artmasıd
yayıldığ
ekonom
(Ekin;19
yükselm
1980’li 
küresell
uluslara
yeni iş 
potansiy
(Vielhab
 
Küresel
Bunun 
Blok’u 
artışının
Birliği g
vize v

 Business & E

esi gerekli
adır.  

in sosyal y
sektörünün 
nce düzenl
cak, bu duru
rek katılmal

yanı sıra 
nma ile kült
anlığı üzerin
sahibi olm

masına da ka

mik kalkınm
eyi de bilg
ine dayanm
değişmesin

iki hem de b

üreselleşme 

aki bilimse
eri, artık

maktadır(Özb
e hatta insan
rizm sektör

na gelen artı
nımıyla eko
dır.”(Yarcan
ğına, dünya 

mik sınırları
999). Böyle

mesine ve t
yıllardan 

leşmenin d
arası turizm

alanlarının
yeli olan 
ber; 1994). 

lleşmenin u
yanında di
ülkelerinin 

n en öneml
gibi uygulam

vb. işlemle

Economics Jour

dir. Çünkü

apı üzerind
gelişmesi 

li bir gelir
um zamanla
larına yardım

artan gelir
türel aktivit
ne yapılan b
a arasında 

atkıda bulun

ma, bilims
gi ve bece

maktadır(Baş
ni zorunlu 
beşeri serm

ve Turizm

el ve tekni
k dünya
bey;2002). K
nların değiş
rünü de et
ışın en önem
onomik sını
n;83)Kürese
ticaret hacm
ın kalkarak
ece, dünya 
turizme yen
sonra düny

dünya ekon
m harcamala

n açılmasın
yerlerde y

uluslararası 
iğer bir etk

ve Çin’in 
li sebebidir
malar da üy
erin kalkm

rnal             

ü ekonomi

deki etkisi a
ile birlikte 
re sahip o
a toplumda 
mcı olacakt

r, bireyleri
telere dahil 
bir çok amp

negatif bi
nacaktır. 

sel bilgi v
eriler oluştu
ş,137). Bu d
kılar. Geliş

mayenin iyi d

m 

ik gelişmel
a genelin
Küreselleşm
şimlerini kap
tkilemekted
mli nedenle
rların yavaş
elleşme ile
minin trilyo
k dünyanın
ticaretinde 

ni ve büyük
yadaki ulus
omisi üzeri

arının büyük
nda, döviz 
yaşayan ha

turizme et
ki de ulusla
uluslararası

r. Küreselle
ye ülkeler a

ması ile b

                  

ik yapının 

aslında eko
sağlanacak

olmayan bi
o bireylerin

tır (Weaver 

in daha ni
olma sürec

pirik çalışm
ir ilişki sö

ve teknoloj
urduğuna g
da az gelişm
şmiş ülkeler
donatılması

lerin bir so
nde hiçb
me, ekonom
apsayan bir h
dir (Robins
erinden biri 
ş yavaş kalk
e birlikte; 
on dolarları
n tek bir p
yaşanan hız
k bir talebi
slararası tu
rinde yaratt
k boyutlara
kaynakları

alkın yaşam

tkisini sade
ar arası ins
ı turizme k
eşme ile bi
arasındaki sı
birlikte ul

                  

gelişmesi 

nomik etki
k gelir artış
ireylerin is
n her türlü k
& Opperm

telikli eğit
ini de geliş

ma göstermiş
özkonusudur

jik ilerlem
göre, sonuç

miş ve gelişm
rin ilerleme
dır. 

onucu olara
bir istisn

mik ve entele
hareket oldu
on, 2004).
 küreselleşm

kması, ulusl
dünyada b
ı çoktan aştı
pazara dön
zlı gelişme 
in doğmasın
rizm harek
tığı etkiden
a ulaşmasın
ının arttrılm
m koşullar

ce gelirle s
san dolaşım

katılması tur
irlikte sağla
ınırları kald
luslararası 

      2015, Volu

ancak bu

leri ile bağ
şı ve yeni i
stikrarlı gel
karar alma s
ann, 2000:2

im ve sağ
tirecektir. G
ştir ki, aile g
r. Dolayısı

melere daya
çta kalkınm
mekte olan ü
esinin altınd

ak ortaya ç
naya ye
ektüel değer
uğundan tüm
Günümüzde
me olayıdır
lararası değ
bloklar ara
ığına, siyas
nüştüğüne 
büyük oran
na neden o

ketlerinin ar
n kaynaklan
a neden olm

masında bö
rının iyileş

sınırlandırm
mının serbe
rizm talebin
anan Ortak 
dırmış ve da

insan har

lume: 1 

u sayede m

ğlantılıdır. Ş
istihdam ol
lir elde et
sürecine ken
285).  

ğlık hizmet
Gelir artışı i
gelirinin art
ıyla, bu sü

anmaktadır.
ma beşeri 
ülkelerde to
da yatan ge

çıkan küre
er bırakm
ri olan mal,

üm sektörler
e turizm t

r. “Küreselle
ğişimin ve il
ası rekabet
i bloklar yı
işaret edilm
nda refah dü
olmuştur. Ö
rtışı büyük
nmaktadır. 
muştur. Bu

öylelikle de
şmesi sağl

mak doğru 
estleşmesidi
nin büyük o

Pazar ve 
aha önce uy
reketleri t

7

mümkün 

Şöyle ki, 
lanakları 
tmelerini 
ndilerine 

tlerinden 
ile kadın 
tması ile 

üreç aile 

. Beşeri 
sermaye 

oplumsal 
erçek de 

selleşme 
maksızın 
, hizmet, 
ri olduğu 
talebinde 
eşme, en 
lişkilerin 
in hızla 
ıkılırken, 
mektedir 
üzeyinin 

Özellikle, 
k oranda 

Bu etki 
u sayede, 
e turizm 
lanmıştır 

değildir. 
ir. Doğu 
orandaki 
Gümrük 

ygulanan 
tamamen 
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serbestl
için sey
 
Küresel
etkidir. 
engeller
yönde e
Küresel
girişini 
üzerinde
faaliyetl
önemli 
kolaylaş
 
1.4.Tur

Ülkemiz

çok turi

açıklana

1.4.1.Di
türüdür.
güney s

1.4.2.Sa
Burada 
yanı sır
Gelişmi
maliyetl
Turizmi

1.4.3.K
kaliteli 
çıkması
 
1.4.4. K
etkinlik
Ülkemiz
ayrıcalık
ve “Soy
Savaşı s
birçok 
askerler
Sanayile
edilmes
 

 

 
Türk

eşmiştir. A
yahat eden y

lleşmenin ul
Özellikle, 

rin kalkmas
etkileyerek b
lleşmenin az

kolaylaştır
eki engeller
lerini hızla

katkı, ile
ştırmasıdır. 

rizm Çeşitle

zin sahip ol

izm çeşidine

acaktır(Kült

inlenme Tu
.  Ülkemizi
ahilleri bu k

ağlık ve Te
hastaların f

ra komşu ve
iş ülkelerde
lerini düşür
i alanındaki

ongre Turi
konaklama
ını sağlamak

Kültür Tur
kleri ve sana
z kültür tu
klı bir yere 
y-Sop Araşt
sırasında Al
kişi tarafın

rin anıt m
eşmenin ilk

si ise endüst

kiye’de Kültür

Ayrıca küres
yeni ve büyü

luslararası t
küreselleşm

sı ve tekno
bu ülkelerin
z gelişmiş v
rmasıdır. K
rin giderek 

andırıcı bir 
etişim tek

eri 

lduğu tarihi

e ev sahipliğ

tür, 2011): 

urizmi: Eğ
in denizind
konuda öne

ermal Turiz
fizik tedavi
e diğer ülke
e sağlık hi
rebilmek iç
i önemini ar

izmi: Ülkem
a hizmetleri
ktadır. 

rizmi: Doğ
atsal yapıtla
urizmi alan

sahiptir. K
tırma ve Sı
lmanya’nın 

ndan ziyare
mezarlarını
k zamanlar
triyel miras 

r Turizmi ve E

selleşme ile
ük bir kitlen

turizme olan
me ile birli
loji transfer
n uluslarara
ve gelişmek
Küreselleşm

azaltılması
etki yapm

knolojisinin 

, doğal, kült

ği yapmakta

lenme ve b
en, kumund
mli bir pota

zmi: Tedav
i,  rehabilita
elerdeki has
izmetlerinin
çin arayışa 
rtırmaktadır

mizin,  Avr
, sahip oldu

ğal varlıkla
arı yerli/yab
ında da bi

Kültür turizm
laTurizmi”,
çeşitli ülke

eti, yine Ça
n ziyaretl

rında gelişe
turizmi içer

Ekonomiye Ka

e birlikte dü
nin doğması

n bir diğer e
ikte uluslar
ri gelişmek

ası pazar pa
kte olan ülke

me ile birli
ı çok uluslu

mıştır. Küre
gelişmesi

türel zengin

adır. Bu tur

boş zamanla
dan ve gün
ansiyele sah

vi  olmak am
asyon  ve d
sta potansiy
n maliyetin
itmektedir.

r. 

rupa ve Asy
uğu ulaşım 

arı, tarihsel 
bancı turistl
ir çok kült
minin “Kede
, “şeklinde 
elerde Yahu
anakkale’de
leri keder 
en endüstriy
risinde değe

atkıları 

ünya ticare
ına neden o

etkisi de tur
rarası serm
kte olan ülk
aylarında ön
elere sağlad
ikte, “Ulus
u şirketlerin
eselleşmenin
i ile turiz

nlikleri ve c

rizm çeşitler

arın değerle
neşinden dah
hiptir.  

macı ile ya
diğer sağlık 
yelinden yar
nin yüksekl
 Bu durum

ya'nın birleş
avantajları

kültür var
erin hizmet

türün buluş
er Turizmi”
çeşitleri de

udi’ler için y
e savaş sıra

turizmine
yel bölgele
erlendirilme

tinin serbes
lmuştur. 

rizm arzında
aye dolaşım

kelerdeki tu
nemli artışla
dığı en önem
lararası tic
n sınır ötesi
n turizme 
zm ürünün

oğrafi konu

ri aşağıda 

endirilmesin
ha yoğun o

apılan seyah
problemler

rarlanılması
liği  özel 

m ülkemizin

ştiği yerde b
Kongre Tu

rlıklarını, k
tine sunan b
ma noktası

”, “Endüstri
e bulunmak
yaptırdığı to
asında ölen
e örnek 
rin, yapı v
ektedir.  

stleşmesi d

a meydana 
mı önündek
urizm arzını
ara neden o
mli avantaj 
caret ve y
i yatırım v
sağladığı b
nün pazar

umu nedeniy

ne odaklı bi
olarak yarar

hatleri içerm
rinin gideril
ı hedeflenm
sigorta şir

n Sağlık ve

bulunması, 
urizminde ö

kültürel ve 
bir turizm ç
ı olması n
iyel Miras T
ktadır. İkinc
oplama kam
n Türk ve 
olarak ve

ve ürünlerin

de ticaret 

getirdiği 
ki siyasi 
ı olumlu 

olmuştur. 
sermaye 
atırımlar 
e üretim 

bir diğer 
rlamasını 

yle bir 

ir turizm 
rlanıldığı 

mektedir. 
lmesinin 

mektedir. 
rketlerini 
e Termal 

sunduğu   
ön plana 

sanatsal 
çeşididir. 
nedeniyle 
Turizmi” 
ci Dünya 
mplarının 

yabancı 
erilebilir. 
n ziyaret 
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1.4.8. B
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Avrupa'
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2.1. Dün
 
Dünya 
turizmd
Leslie, 2

 Business & E

nanç Turiz
dir. Üç sem

ziyaret m
klerinin gide
rz etmekted

Müzesi), İzm
fa (Balıklıgö

Kış Turizmi
m, Ağrı, Kar
lmesi çalışm

Üniversiteler
i arasında g
merkezlerin

Mağara Tu
yele sahipti
dan oluşm
lmektedir. T
uştur. 

Botanik Tu
olması gibi 
'nın tamam
'nın endem

a’ daki ende

Kuş Gözlem
sulak alanla
ciliği son yı

Yayla Tur
n ağırlıklı 
una incelem
elverişlidir. 

M II 

ADA VE T

nyada Kült

Turizm Ör
den oluşmak
2001: 113).

Economics Jour

zmi: Dini a
mavi dinin (
merkezlerin
erilmesi ülk

dir. Bu aland
mir-Selçuk 
öl) sayılabil

i: Türkiye T
rs ve Ardah
maları önce
r Arası Kı

gerçekleştiri
nden birisi h

urizmi: Tu
ir.   Ülkem
maktadır. 
Turizm Bak

urizmi: Ülk
nedenlerle 

mındaki bitk
mik bitki say
emik bitki sa

mciliği: Ülk
ara sahip ol
ıllarda düny

rizmi: Ülke
olarak bulu

mesi, jeep s

TÜRKİYE’D

tür Turizm

rgütü’ne gö
ktadır ve tal
 Toplam tur

rnal             

açıdan kutsa
(Müslümanl

nin çevre 
kemizin var
da; Hatay-M
(Meryem A
lir. 

Turizm Stra
han) boyunc
elikle yürütü
ış Oyunları
lmiştir. Bu 

haline gelmi

urizm çeşitl
mizin % 40
Türkiye’de

kanlığı gün

kemiz, sahip
dünyada b

ki sayısı to
yısı toplam
ayısı 600'dü

kemizin kuş
lması ve ku
yadaki geliş

emizin sahi
unduğu gel
safari vb.do

DE KÜLTÜ

mi Uygulam

re dünya  
lebin yılda 
rizm talebin

                  

al sayılan y
lık-Hıristiya
düzenleme

arolan bu po
Merkez (St.
Ana Evi ),

atejisinde be
ca kış sporla
ülmektedir. 
ı (Universi
etkinlik say

iştir. 

liliği açısın
0’ı mağara 
e 20.000’d
nümüze kad

p olduğu ik
benzerine az
oplam 12.0

m 2.750 ade
ür. 

şlar açısında
uş göç yolla
melere para

ip olduğu i
leneksel ya

oğa sporları

 

 

ÜR TURİZ

malarından 

genelindek
%15 arttığı
ndeki artışın

                  

yerlerin gez
anlık-Musev

esi, aydınla
otansiyelini
Pierre Anıt 
, Antalya-D

elirlenen Kı
arının ve bu
Kış turizmi

iade), Erzu
yesinde Erz

ndan ülkem
oluşumu a

den fazla 
dar 13 adet 

klim çeşitlil
z rastlanan 
000 adet ik
et iken, ülk

an zengin o
arı üzerinde
alel olarak h

iklim özell
aşam biçim
na uygun a

ZMİ 

Örnekler 

ki tüm turiz
ı tahmin edi
n %3-4’lerd

      2015, Volu

ip görülmes
vilik) günü
atma, ulaş
in tanıtılma
Müzesi) , İ

Demre (St. 

ış Turizmi K
u illerdeki tu
i açısından 

urum İlinde
zurum ülkem

mizdeki mağ
aşısından k

mağaran
mağarayı 

iği, üç kıta
bir bitki çe

ken, ülkem
kemizde 3.0

olmasının en
e bulunması
hızla yayılm

ikleri, peyz
mi, trekking
alanlar ile y

zm turlarını
ilmektedir (

de olduğu dü

lume: 1 

si amacıyla
ümüze kada
şım vb. a
ası açısında
İçel-Tarsus 

Nicola Ki

Koridoru (E
urizm merke
büyük önem

e 27.01-06.
mizin en ön

ğaralar, ön
karstlaşmay
nın buluna

turizmin hi

a arasında d
eşitliliğine 

mizde 9.000
000 adettir.

n önemli ne
ıdır. Türkiy

maktadır. 

zaj değerler
g, yamaç p
yayla turizm

ın %37’ si 
(Crawd’dan
üşünülürse,

9

a yapılan   
ar ulaşan 
açılardan 
n büyük 
(St.Paul 

ilisesi ), 

Erzincan, 
ezlerinin 
me sahip 
.02.2011 
nemli kış 

emli bir 
a uygun 
abileceği 
izmetine 

doğal bir 
sahiptir. 
 adettir. 
. Sadece 

edenleri, 
ye'de kuş 

ri, kırsal 
paraşütü, 
mine son 

kültürel 
n aktaran 
 kültürel 
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turizmd
ifade e
kullanıl
yatırıml
Şüphesi
kılınma
Ancak 
etmek g
altyapı 
ifadeyle
(Hongg
kültürel
bağlamd
(Dunbar
önem ta
ürünleri
merkezi
olarak M
(Markw
pazarlam
bölgeler
müzeler
farklı u
Güney A
dünyanı
binalar 
kiliseler
festivall
olaylar, 
sezon d
İrlanda’
miras b
yapımı 
kültürel
görülme
ilginç b
güzellik
deneyim
kendiler
Hongga
geliştirm
çalışma
sektörü,
(Hongg
artırıp k
ilişkiler
üçüncü 
sağlama

 

 
Türk

deki artış hız
ettiği gibi; 
mıştır ve 
ları çekmek
iz bu silah 

ası ve geniş 
bir turizm 
gereklidir. B
yeterliliği 

e katkı der
ang, 2003:
l turizm uy
da kültürel
r-Hall, 200
aşır iken (D
i özellikle k
i önemde o
Malta’nın z

wick, 2001:
mada önem
rle ilgilidir
rdir” (Kanta

uygulamalar
Amerika ül
ın her bölge
da nispeten

r popüler o
ler popüler
turizm sez

ahi başlatab
’nın kültüre
irbiriyle ya
miras, kült

l turizme ül
ektedir. Zir

bir ada oluşu
klerine ve
mlerinde bu
rini rakipler
ang, Çin Ha
miştir. Geli
sı öngörülm
, iş piyasas
ang (2003,

kültür turizm
ri de geliştir

ve dördünc
aktadır (Lou

kiye’de Kültür

zının ne kad
kültürün 

kültürel o
k için rekab

birçok ülke
alanlara yay
bölgesine 

Bunlar, yer
ve fiziksel

receleri üç 
 182) ifad
gulamaları 
l turizm ül
1: 175). Ör

Dunbar-Hall
kuzey bölge
olmuştur (S
zengin tarih
 233). Fin

mlidir. Doğ
r. “Finlandi
anen ve Tik
r gerçekleşt
kelerinde h

esinden turi
n önemlidi
olarak görü
rdir (Honka
zonunu uzat
bilir (Puczko
el çekicilikl
akından ilişk
türel miras 
lkenin yatır
a  İrlanda t
una, ağırlık
 hoş-güle
unlara ulaş
rinden ayıra
alk Cumhur
ştirilen bu 
mektedir. B
sı, turizm s
 179). Bu 
mini geliştir
rmektedir. A
cü kuşak- Ç
uie (2003).  

r Turizmi ve E

dar anlamlı 
tüketimi a

lanakların 
betçi mücad
ede kitle tu
yılmasında 
turist çekm
rel kültürel 
l çevrenin 

çekim fak
e etmekted
bu değişke
lkeden ülk
rneğin, Bali
l, 2001), Av
elerinde) tur
Simons, 200
hi, Barok k
nlandiya’da
ğa Finlandi
iya’da en p
kkanen, 200
tirmektedir.

her yıl gelen
st çekmekte
r. Eğer çek

ülebilir. Fin
anen, 2002
tabilir veya 
o and Ratz, 
leri, ülkenin
kili üç ana 
(Browne, 

rım yaptığı 
turizm gele

klı olarak bi
eryüzlü in
şmalarını b
an en temel 
riyeti Zhou
modele gö

Bu sektörle
sektörü, fin
sektörlerin

receği gibi 
Ayrıca fark
Çinli Ameri

Ekonomiye Ka

olduğu orta
artan bir 
yaratılması

delede önem
urizmine bir
bir araç ola

mek için üç
kimlik, iyi
kalitesidir.

ktörünün d
dir.  Dolay
enler üzerin
keye, yerde
i’de müzik 
vustralya’da
rizmin uzun
00). Aynı ş
kiliseleri, ar
a ise turizm
iya’nın her
popüler kü

06: 100). Ö
 Bunlardan

neksel olara
edir. Ayrıca
kim başına 
n şehirlerin
2: 378). Y

Budapeşte 
 2001: 200)
n mirassal 
tema üzeri
1994: 15-1
ve gelecek 

eceğinin str
ir kültürel m

nsanlarına 
bir zorunlul

fark olduğu
uzhuang böl
öre 6 sektör
er: fiziksel 
nansal kayn
n doğru ve 

ülke ve kül
klı ülkelerde
ikalıların Ç

atkıları 

aya çıkacak
şekilde ek
ı başta Av

mli bir silah
r alternatif 

arak kullanıl
ç temel fak
i bir konak
 Bunlar ar

destinasyon 
ısıyla kültü

nden büyük 
en yere değ

ve dans pe
a yerli kültü
n dönemli b
şekilde, Ma
rkeolojik si

m doğa ek
r yerinde v
ültürel turiz
zellikle fest

n en bilinen
ak düzenlen
a sanat müze

ziyaretçi b
nde kiliseler

Yada Budap
Bahar Fest

). 
çekicilikler
nden analiz
6). Bu mir
vaat eden 

atejik vizyo
mirasa sahip

dayandırm
luk olarak 
unu düşünm
lgesi için kü
rün bir biri

çevre sek
nak tahsis s

uyumlu ça
ltür turizm 
e yaşayan Ç

Çin’e olan -e

ktır. Dolayıs
konominin 
vrupa şehir

(Leslie, 20
olarak turi

lmıştır.  
törün zorun

klama ve ko
rasındaki fa

çekimi üz
ürel turizmi

oranda tan
ğiştiğini ifa
rformanslar
ür (Aborjin 
başarısı ve t
alta’nın kül
it alanları v

ksenli olma
vardır, hâlb

zm çekicilik
tivaller kon
ni ve yaygı
en festivalle
eleri ile tem
bir ölçüt ol
r, kırsal da

peşte'de old
tivalinin yap

ri ile sıkı sı
z edilebilir: 
rassal çekic
çekicilikler

onunu; şaşır
p olmasına,

maktadır. Z
gören İrla

mektedir (Br
ültürel turiz
iyle doğru 
ktörü, kültü
sektörü ve 
alışması, bö
bölgeleriyle

Çinlilerin ve
etnik- kültü

sıyla Richar
canlandırıl

rlerinin içi
001: 112) o
izmin sürdü

nlu olduğun
olay ulaşım
ark yada d
zerindeki a
in farklılaş
nımlanmakt
fade etmek 
rı kültürel t

n mirası, el 
tanıtım stra
ltürel turizm
ve sanata d

akla berabe
lbuki kültü
kleri festiv

nusunda birç
ın olarak tü
erdir. Bu fe

malı parklar 
larak kullan
a ise kısa 
duğu gibi, 
ptığı gibi b

ıkıya ilişkil
 doğal mira

ciliklerden b
r olarak tan
rtıcı ve bir 
, bozulmam
Ziyaretçileri
anda, bu d
rowne, 1994
zm gelişimi
orantılı ve 

ürel sektör,
tanıtma sek
ölgesel fark
e turistler a
e özellikled
ürel tur yap

rds’ın da 
lmasında 
ine olan 
olmuştur. 
ürülebilir 

nu ifade 
mı içeren 
diğer bir 
ağırlığını 
şması ve 
tadır. Bu 

gerekir 
turizmde 
sanatları 

atejisinde 
mi temel 
dayalıdır 
er kültür 
ür belirli 
valler ve 
çok ülke 
üketileni 
estivaller 
ve tarihi 
nılır ise, 
dönemli 
kültürel 

ir küçük 

lidir. Bu 
as, insan 
biri olan 

nımladığı 
o kadar 

mış doğal 
in tatil 
durumun 
4: 15). 
i modeli 
uyumlu 

, altyapı 
ktörüdür 
kındalığı 
arsındaki 
de ikinci, 
pmalarını 



E 

Eurasian 

 

Ülkeleri
farklı s
kültürel
organize
çekimle
olmalıd
eğitimse
topluluk
izlemek
yeterinc
Bunun 
özellikle
‘’etnik 
açılmış 
turizmi,
uzak ke
dağ kab
dağılmı
arasında
yüzden,
fillerle y
Kültürü
bir mes
turizmi 
ülkeleri
yaklaşım
değerler
gerçekle
turizmin
 
Şüphesi
başarılı 
katıldığ
uygulam
neden o
Zira yak
bugün b
kültür tu
sayıca 
operatör
çıkarmı
kitle tu
turizm p
yayılma
halinde 
turizmi 
edilen a
kültürel
zamanla

 Business & E

in farklı ge
strateji geli
l miras çek
e etmeli v

erinin bilgis
dır. Tanzany
el, değerle
kların katıld
k (Mabulla,
ce pazarlana

yanında b
erini değiş
turizm’’ e 
çeşitli kes

, Avustralya
esimlerindek
bileleri, Afri
ş olarak ) v
adır. Bu ala
, yaya olara
yapılan, ‘’m

ün her çeşid
afe kat etm

konusunda
nden oluşm
mlar gerçek
re yönelik 
eştirdiği ve
ne yeni bir s

iz turizmin 
olma şans
ıyla doğrud

maları, bu t
olmuş ise de
kın tarihler
bu anlamda
urizmi paza
çoğalmaya
rü lideri Stu
ştır (Richar

urizm opera
pazarındaki
ası büyük t

pazarlama
pazarını po

alanlara hızl
l destinasyo
a bu anlamd

Economics Jour

eçmişe ve b
iştirmelerini
kicilikleri k
ve başlatm

sini yaratma
ya egzotik, c
er tarafında
dığı ve mak
, 2000: 22
amadığı ve b
bazı uzak, 
imlerden k
kaynak olu
imlerinde g
a Kuzey To
ki dağ insan
ika’ da artık

ve ancak büy
anların uzak
ak ya da at

macera’’ uns
dinin pazarla
mişlerdir. An

a oldukça 
maktadır. Bu
kleştirilmek

bir turiz
e yaz aylar
soluk getirm

en temel bi
sı büyük ö
dan ilişkilidi
turizm çeşid
e bunu anlam
re kadar kü
a oldukça h
arına büyük
a devam e
udious, 198
rds et al. 20
atörlerinin 
 gelişme dik
tur operatö

a fırsatı ver
otansiyel ola
la girmeye b
onları görel
da da önem

rnal             

birikime sah
i zorunlu 

konusunda o
malıdır. Te
ak ve turistl
coşkun, topl
an motive 
ksimum ge
5) durumu
başlangıç sa
küçük ve 

koruyabilmi
uşturanlarda
gözlenir: A
oprakları’nı
nları  (Bhu
k turizm m
yük ormanl
klığı araçla 
tla, hayvanl
suru da olan
anması kon
ncak genel 

yeni ülke
ununla birli

ktedir. Arap
m hareket
rı boyunca 
mektedir (Sc

ileşenlerind
lçüde seyah
ir. Dolayısı
dinin hızla 
mlı ve ulaşı

ültür turizmi
hızlı bir sür
k oyuncuları
etmektedirle
88’de 50.00
001: 74). Yu
fark ettiği 
kkat çekicid
rlerine, kül

rmiştir. Dol
arak kârlı g
başlamışlar 
li olarak u

mli değişmel

                  

hip olmalar
kılmaktadır
oldukça ag

emel amaç
leri ülkeyi 
luluk temel
 edilmiş 

eliri hedefle
undadır. Zir
afhası olara

izole, eri
işlerdir. İşte
a bu kültürl

Alaska’nın t
ın uzak kısı

utan ve Lad
malzemesi ha

ların derinli
girişi enge

ların çektiğ
n gezilere dö
nusunda tart

turizm ve 
eler vardır.
ikte Arap ü
p ülkelerini
ti vardır. 

kutlanan 
chneider ve

den biri seya
ahat işletme
ıyla her ne k

gelişmeme
ılabilir kılan
inde düzen
reç yaşanm
ın girmesin
er. Örneğin
00 olan müş
ukarıda da i
ve geliştir

dir. Özellikl
ltürel çekic
layısıyla pa

görmüşler ve
(Richards e

ucuz bir şek
ler olmuştu

                  

rı, kültür tu
r. Örneğin,

gresif bir re
, Tanzany
ziyaret etm
li, ürüne da
ve turizm

eyen hassas
ra bu yakla
ak nitelenen 
işilmesi gü
e kültürel 
lerdir. Etnik
tundra ya d
ımlarında A
akh’da ) ve
aline gelen 
klerinde ay

eller ve etni
i arabalarla
önüşür (Özg
tışmasız Av
özellikle kü
. Bu ülkel

ülkelerinde k
n çoğunda 
Ancak Ar
Jerash Kül

e Sonmez, 1

ahat işletme
elerinin bu 
kadar dünya
esine ve say
n en temel a
nli ve bağım
aktadır. Ha

ne karşın, uz
n Almanya
şteri sayısın
ifade edildi
rilmesi gere
le bilgi tekn
cilikleri ve 
azardaki kit
e önceden k
et al. 2001: 
kilde ziyare

ur. Ayrıca b

      2015, Volu

urizmine far
, Mabulla'y
eklâm ve t
a’da mevc

me konusund
ayalı, geniş a
in planlam

s bir kültüre
aşım kültür
ülkeler için

üç yerler k
turizmin ö

k turizmin 
da kutup bö
Aborjin turi
e Tayland’ın
( Kamerun 
akta kalabil
ik turların b

a, kano ya d
güç, 2011:7
vrupa Ülkel
ültürün paza
lerin büyük
kültür turiz
kültürel ve

rapların ulu
tür ve San
999). 

eleridir. Bir
turizm har

a üzerinde f
yıca turist 
argüman sey
msız tur ope
atta bu süre
zman operat
a'nın uzma
nı, 1999’da 
ği üzere hen
ektiğini sav
nolojilerinde

olayları iç
tle turizm 
küçük şirket
73). Başlan
et şansını t
aşlangıç sa

lume: 1 

rklı yaklaşım
ya göre Ta
tanıtım kam
cut kültüre
da cesaretle
açılı, sürdür

ma ve yön
el turizm p
rel turizmin
n bir zorunlu
kültürlerinin
özel bir öğ
öğeleri dün
ölgelerinde 
izmi, Himal
n iç kesiml

n ile Ruanda
len Pigmele
büyük kısm
da raft, hatt
77). 
leri ve ABD
arlanması v
k bir kısm

zmi konusun
e özellikled
uslararası 
nat Festival

r turizm har
reketine ne
farklı kültür
sayısının ar
yahat işletm
eratörleri y

ece ve doğa
atörler büyü
an kültürel
yaklaşık 10

enüz 1990'lı
vundukları 
eki gelişme
çeren ürünl
operatörler

etler tarafınd
ngıçta bu ge
turistlere s

afhasında şe

11

mları ve 
anzanya, 

mpanyası 
el miras 
endirmek 
rülebilir, 
netimine 
politikası 
n henüz 
uluktur.   
n çeşitli 
esi olan 

nyaya az 
Eskimo 

layaların 
lerindeki 
a arasına 
er bunlar 

mı da, bu 
ta bazen 

D önemli 
ve kültür 
mı Arap 
nda yeni 
de tarihi 
düzeyde 
li kültür 

reketinin 
e oranda 
r turizmi 
rtmasına 

meleridir. 
yok iken, 
al olarak 
meye ve 
l turizm 
00 000’e 
ı yıllarda 

kültürel 
ve hızla 

leri kitle 
i, kültür 
dan işgal 
elişmeler 
ağlarken 

ehir arası 
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program
program
unsurlar
boyutun
kültürel
 
2.2.Tür
  
Türkiye
özel ülk
turizmin
Zira Dü
turizm a
eden yıl
bir tart
başlayan
yalnızca
turizmin
kalkınm
Kalkınm
turizmin
Ancak 
özellikle
geliştiri
 
1970'li 
birlikte 
çıkmıştı
edilmes
çok nes
emekle 
toprakla
değerler
Türkiye
Şüphesi
çeşitleri
en hızlı
Türkiye
payının 
açısında
gerçekle
katılanla
1). Şüph
ilişkin b
 
Oysa dü
ettirmek
hızlı bir
%300’lü

 

 
Türk

mlarlar sınır
m ürünleri 
rın eklenm
nda da deği
l olaylarla il

rkiye’de Kü

e özellikle k
kelerinden 
nin girişi de
ünya 1950’l
adına pek b
llarda, geliş
tışma konu
n tek düze
a ekonomik
nin dışında 

ma planında 
ma Planı’nd
nin de yer 
bu yaklaşım
e kültür tur
lememiştir.

yılların son
çok boyu
ır. Şüphesiz
si zor bir ürü
il için en iy
doğru orant

arında haya
rini bugün 
e bu anlamd
iz ülkemiz, 
i açısından 
ı gelişen tu
e’de, kültür 

oransal o
an bakıldığ
eştiği söylen
arın oranı (
hesiz bu du
bir sorunun 

ünya ölçeğ
ktedir. Düny
r şekilde bü
ük bir geliş

kiye’de Kültür

rlı bir içerik
opera, mü

mesiyle artır
şimler yaşa
lgili belirli b

ültür Turiz

kültürel çeki
biridir. An

e oldukça ge
li yıllarda b
bir şey yap
şmekte olan
usu olmuştu
 turizm ha

k anlamda d
hiçbir yakl
kısmen de 

da bu yakla
aldığı alter

mlar VII. v
izmi özelin
 

nlarına doğ
utluluk kaza
z bu turizm
ün gibidir. A
yi tohumun 
tılıdır (Mac
at bulduğu 
turizm ola

da nadir ülk
kültürel de
da önemli 

urizm çeşidi
turizmine i

olarak gider
ğında turist
nebilir. Anc
2001 yılınd

urum gerçek
varlığına iş

inde turizm
yanın en ön
üyümüş ve
şme gösterm

r Turizmi ve E

kle sunulurk
üzik, tiyatro
rılmıştır. D
anmıştır. Ör
broşürlerin 

zmi ve Öne 

iciliklerin ç
ncak bütün 
eç olmuştur
bugünkü an
pılamamıştır
n ülkelerin e
ur (Cooper
reketi sosy

değerlendiril
aşım V. Ka
olsa bireys

aşım biraz d
rnatif turizm
ve VIII. ka
nde doğru al

ğru turizmd
anmış ve b
çeşidinin b

Ancak, herh
stoklarının 

cmillan, 199
bir destin

arak adland
kelerden bir
eğerleri yan
fırsatlar sun
inin kültür 
ilişkin yakla
rek azaldığ
t sayısının 
cak toplam 
da %8,1’den
kleştirilen bü
aret etmekt

mdeki büyüm
nemli sektör

1990’lı yı
miştir. 2000

Ekonomiye Ka

ken zamanl
o ve sanat

Dahası bu a
rneğin, Alm
üretimine b

Çıkan Yer

çeşitliliği ve
turizm har

r.  
nlamda turiz
r. Oysa turi
ekonomik k
r, 1997: 26
yal, kültürel
len kitle tur
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